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знання з теорії та практики реклами та зв’язків з громадськістю, 

прикладних соціально-комунікаційних технологій 

Чому це цікаво/треба вивчати 

Сучасна енергозалежність людства вимагає постійної 

комунікаційної підтримки діяльності галузі та етичного 

ставлення до всіх видів енергії. Розуміння теоретичних засад 

функціонування комунікативних моделей у сфері енергетики, 

комунікативної та  промоційної політики енергетичної галузі, 

інформаційних технології в промоційній діяльності сфери 

енергетики, інформаційно-комунікаційних механізми поширення 

енергетичної грамотності. 

Перелік тем з дисципліни 

1. Теоретичні засади функціонування енергетичних комунікацій 

у контексті сучасної енергетичної культури. 

2. Міждисциплінарні візії енергетичної комунікації у контексті 

енергетичної гуманітаристики. 

3. Сучасні інформаційно-комунікаційні та промоційні технології 

у сфері енергетики. 

4. Інформаційно-комунікаційні механізми поширення 

енергетичної грамотності та підвищення енергетичної безпеки. 

Як можна користуватися набутими 

знаннями і уміннями 

(компетентності) 

Розробляти комунікативні та промоційні стратегії підвищення 

відповідальності населення за споживання енергії, приймати 

рішення щодо управління системою комунікацій на всіх рівнях 

енергетичної галузі, надавати консультаційні послуги зі 

стратегічних комунікацій у сфері енергетики, застосовувати 

знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй професійній 

діяльності, формувати інформаційний контент, створювати 

медіапродукт. 

Очікувані результати навчання 

Знання основ комунікаційних та промоційних інструментів 

стратегій розвитку у енергетичній сфері обумовлює 

імплементацію сучасних інформаційно-комунікаційних 

технологій у сфері енергетики, уможливлює підвищення 

енергетичної культури, енергетичної безпеки та посилює 

ефективність співробітництва у енергетичній сфері у контексті 

формування суспільства сталого розвитку.  
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